Trziste

Plazma je lider na srpskom trzistu keksa sa
22 odsto trziSnog udela. Svojom liderskom
pozicijom Plazma ostvaruje prihod od proda-
je koji obezbeduje vecle zarade zaposlenima,
kao i vece prihode akcionarima Koncerna
Bambi — Banat.

Koncern Bambi — Banat je vodedi proiz-
vodac zdrave hrane u Jugoistocnoj Evropi i
svetski postovana robna marka u prehrambe-
noj industriji. Koncern je od momenta svog
nastanka, kao Fabrika za proizvodnju dedjeg
keksa iz Pozarevca 1967. godine, perma-
nentnim ulaganjem u vrednosti inventivnog,
tehnoloskog i kadrovskog potencijala, kao i
pracenjem svetskih dostignuca i trendova,
izrastao u giganta i lidera srpske konditorske
industrije. Konstantan rast i razvoj Koncerna
Bambi — Banat iskristalisan je iz znanja i ume-
Snosti da se oslusnu, identifikuju i realizuju
zahtevi i potrebe kupaca i potrosaca i da se
strateski modeli poslovanja kvalitativno promene
i unaprede. Bambi — Banat prihvatio je i uspesno
sproveo mnoge novine u proizvodnom progra-
mu, filozofiji upravljanja, tehnoloskim zahtevima,
organizaciji, marketingu, prodaji itd.

Pravilnim postavljanjem osnova za razvoj Koncer-
na, na trzistu konditorske industrije manifestova-
na je sva snaga i agilnost u takmicenju s konku-
rencijom i ostvarenim rezultatima.

Od daleke 1967. godine, kada je BAMBI
poceo s radom i kada je nekoliko domacih struc-
njaka tehnologa zaposlenih u Bambiju pocelo

Ne pusta te
da odrastes!
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s radom na keksu koji nece biti samo
poslastica, ve¢ i hrana, proslo su Cetiri
decenije.Tada niko nije slutio da ¢e
Plazma, kreirana kao vrhunski keks i u
nutritivnom i u konditorskom smislu,
postati najvoljeniji keks u zemlji.

Ovaj omiljeni srpski brend uziva
ogromno poverenje potrosaca, koje
stalno odusevljava svojim rastom i
razvojem. Plazma ima pet pojedinacnih
pakovanja i stalno se usavrsava kako bi
zadovoljila ocekivanja i Zelje
svojih potrosaca.

Dostignuca

Kvalitet Plazme potvrduju
mnoge nagrade. U pocetku su
to bile medalje s Novosadskog

Devedesetih Plazma dobija i
evropske i svetske nagrade.
Na Svetskom salonu inovacija
Eureka u Briselu 1993. godine
Plazma dobija zlatnu medalju.

Godine 1997. iz Evrope
stize medalja Mond Selection,
a Evropska asocijacija za kvali-
tet dodeljuje Plazmi nagradu
Promo mark za najpoznatiju
jugoslovensku robnu marku.

U jesen 1999. godine Plazma
dobija jos jednu medalju Mond
Selection kao Proizvod koji je
obelezio XX vek, a 2003. iz
iste ku¢e Plazmi stize nagrada
Gold trade mark, koju je licno
urucio tadasnji predsednik
Svetskog salona pronalazaca
Eureka u Briselu, gospodin
Zoze Lorio.

Krajem 2005. godine reno-
mirana agencija GFK je u sarad-
nji s listom Pregled sprovela
istrazivanje kojim je obuhvace-
no 900 stanovnika Srbije.To
istrazivanje donelo je Plazmi

sajma | Zagrebackog velesajma.

najvaznije priznanje do sada — najbolji proizvod
u Srbiji prema misljenju potrosacal

Istorijat

Plazma keks je nastao u Bambijevoj kuhinji. Dale-
ke 1967. godine, kada je fabrika pocela da radi,
nekoliko domadih struc¢njaka, tehnologa zaposle-
nih u Bambiju, pocelo je s radom na keksu koji
nece biti samo poslastica, ve¢ i hrana. Plazma

je napravljena kao keks koji u sebi sadrzi pravi
balans masti, proteina i ugljenih hidrata, kao i
odnos minerala i vitamina takav da ga organizam
moze najbolje iskoristiti.

Te prve 1967. godine proizvedeno je svega
170 tona Plazme.Ve¢ naredne godine ta brojka
je otisla na 475 tona i od tada je prakti¢no kre-
nula uzlazna putanja Plazme.

Danas se proizvodi 9.000 tona Plazme godi-
S$nje i prodaje se pre svega u Srbiji i zemljama
bivse SFRJ. Prodaje se i svuda gde ima nasih ljudi.
U Australiji, Americi, Kanadi, Velikoj Britaniji, ze-
mljama Evropske unije.Van granica nase zemlje
odlazi 2.500 tona, a 6.500 ostaje u Srbiji.

Proizvodi/usluge

Svojim sadrzajem visokokvalitetnih materija Pla-
zma se svrstava u red vrhunske hrane za decu.
Sadrzaj vitamina i minerala kao $to su kalcijum,
fosfor i gvozde, omoguduju pravilan razvoj, jacaju
kosti i zube, reguliSu metabolizam i okrepljuju.
Zahvaljujudi izbalansiranom odnosu makro i
mikronutrijenata, Plazmu mozemo uvrstiti u
svakodnevni jelovnik. Plazma moZe da se koristi
za dorucak ili veceru, sa Soljom mleka ili kakaoa



bez dodavanja Secera, kao ukusna i hranjiva
uzina u skoli, na radnom mestu ili na putovanju,
ali i kao dobra zamena za obrok osobama koje
imaju problema s varenjem.

Plazma nije medikament, ali na neki nacin ubla-
Zava tegobe i le¢i. Ona pruza utehu, sigurnost i
nosi sa sobom lepu emociju koja ponekad ima
isceljujuce dejstvo i njena svojstva u nekim situa-
cijama deluju blagotvorno.

Plazma, zahvaljujudi sadrzaju vitamina B grupe,
folne kiseline i narocito sadrzaju gvozda, obezbe-
duje unos potrebnih mikronutrijenata neophod-
nih za izgradnju crvenih krvnih zrnaca.

Najnoviji poduhvati
U maju 2006. godine Plazma je obradovala
trziste najavom redizajna i nakon sto je u no-
vom ruhu preplavila rafove trgovina, izazvala

je odusevljenje potrosaca, kao i Sire javnosti.
Kreativnim spojem modernog dizajna, tradicije

i topline novo pakovanje ukazuje na prirodnost,
vitalnost, izdasnost kvaliteta sastojaka i dobrobiti
koji Plazma pruza. Osluskujudi zelje potrosaca
staro, tradicionalno pakovanje, unapredeno je u
novo i drugacije. Klju¢ni motiv bio je srpski kra-
jolik obasjan suncem, suncem kao simbolom zi-
vota, njegovog izvora i dinamic¢nosti, simbolom
toplote i topline, optimizma i sigurnosti. Slika
krajolika asocira i na prirodu, na nesto prirodno,
Cisto, neiskvareno, na blagostanje, na velikodu-
$nost, trajanje, tradiciju, pripadnost. Pogled na
novo pakovanje treba da asocira na Plazmu kao
deo nasih Zivota i naSeg odrastanja i nasleda, na
simbol licnog i kolektivhog kontinuiteta danasnjih
generacija.

Svojim novim pakovanjem Plazma je potvrdila
sistem vrednosti koje poseduije.

U novembru 2006. godine Plazma je jos jed-
nom odusevila svoje potrosace lansiranjem Mini
Plazme, koja u potpunosti zadovoljava traznju
potrosaca za prilagodavanjem oblika i pakovanja
Plazme pojedinim prilikama kori$¢enja. Potpuno
originalno osmisljene marketinske aktivnosti pot-
pomogle su uspesno lansiranje dva pakovanja
Mini Plazme. Mini Plazma ima i svoju podsekciju
na Plazma web sajtu. Ovaj proizvod je svoju pot-
punu potvrdu vec¢ nakon samog lansiranja nasao
narocito kod mladih generacija, kao i kod svih
onih koji ¢esto konzumiraju ovakve proizvode u
hodu ili van kuce. Prili¢no atraktivno i pogodno
pakovanje Mini Plazme s proizvodom prepo-
znatljivog, samo manjeg
oblika, a omiljenog ukusa,
sigurno ¢e pogodovati i
najrazli¢itijim ukusima po-
trosaca naseg podneblja,
ali i van njega.

Plazma planira da svo-
ju snagu tek manifestuje

u godinama koje dolaze. Cilj
je da svaki stanovnik Srbije,
a zatim i nekadasnje Jugosla-
vije, pa zapadnog Balkana i
mnogo Sire godisnje potrosi
kilogram Plazme. Proizvod-
nja Plazme e se time pope-
ti na viSe desetina miliona
kilograma.

Promocija

Plazma je od 2006. godine
brend koji ima snaznu mar-
ketinsku podrsku. Kampanja
pod sloganom ,Ne pusta
te da odraste$" obelezila je
period druge polovine 2006.
godine sa mnostvom razlici-
tih ATL i BTL marketinskih
aktivnosti. Dva reklamna TV
spota za Plazmu: Crvenkapa
i Kauboj bili su pravo osve-
Zenje za srpsku javnost. TV
kampanja bila je upotpunje-
na promotivnim aktivnosti-
ma na mestu prodaje, kao |
van mesta prodaje, zani-
mljivim igrama bez granica
,Pobedi dok si rekao keks!"
Svoje mesto u Stampanim
medijima kao i u svim vido-
vima spoljnog oglasavanja
nasli su i kreativni oglasi.

Ubrzo nakon ovih aktiv-
nosti usledilo je lansiranje Mini Plazme koje je
bilo podrzano emitovanjem (po istrazivanjima
potrosaca, vrlo visoko ocenjenog) TV spota.
Osim TV kampanje, radene su i radio-kampanje,
kao i viSe vrsta promocija u trgovinama, skolama
uz velike nagradne igre ,,Sve prekini, igraj Mini*.
Print kampanja, kao i vidovi spoljnog oglasavanja,
takode su, propratili ovu kampanju.

Vrednosti brenda

Plazma nosi vrednu oznaku Cuveni Zig, $to je
najvece pravo koje jedan brend moze da dobije.
Vec na samom pocetku svog postojanja Plazma
je kao takva registrovana u Zavodu za intelek-
tualnu svojinu tadasnje Jugoslavije. Ali, Plazma
je i lovemark. Ona je fenomen u socioloskom,
psiholoskom, marketinskom PR i interaktivnom
smislu. Mnogi ljudi tvrde da Plazmi ne treba
reklama i da je ona postala deo kulturoloskog
koda naroda koji Zive na
“, ovom prostoru. Nesto sto se
podrazumeva.
Njeni poceci bili su
stidljivi i teski, kao i svaki
pocetak. Plazma kao brend
se mnogo vise gradila ne-
¢im $to se danas zove PR,
nego klasi¢nim marketin-
gom i oglasavanjem.
Zbog svog specific-
nog sastava, Plazma je
veoma brzo pocela da
ulazi u domove i kao
preporucena od pedi-
jatara, pa se tu mozda
nalazi koren poverenja
u Plazmu. Dobar glas,
koji se daleko Cuje,
konstantan kvalitet, do-
stupnost i Siroka upo-
trebna vrednost ucinili
su da Plazma veoma
brzo nade svoj put
do potrosaca. Plazma
je zaista jedinstvena
i svaki potrosac ima
svoj razlog i veoma
lican odnos s tim pro-
izvodom.

Ne pusta te da odrastes!

Plazma je prvo bio jugoslovenski brend, a
sada je srpski brend voljen na biviem jugosloven-
skom prostoru. SFR] je nestala, a ljubav prema
Plazmi je ostala. Nju mozete pronadi u Leksi-
konu YU mitologije. Nekadasnji stanovnici te
zemlje poneli su sa sobom ljubav prema Plazmi
i ona je sastavni deo gotovo svih paketa koji
krecu put dalekih zemalja iz Srbije. Prvenstveno
zahvaljujudi toj neobicnoj ljubavi prema Plazmi,
Bambi svake godine beleZi sve vedi i vedi izvoz.

www.plazma.co.yu
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ONO STO NISTE ZNALI

Plazma

) Od trenutka kada je pocela da se pravi proiz-
vedeno je 130.000 tona Plazme odnosno 18
milijardi 980.000.000 komada ovog keksa $to
iznosi 2,9 komada po glavi stanovnika planete
Zemlje.

> Do sada proizvedena koli¢ina Plazme dovolj-
na je da se njome obavije Zemljina kugla na
ekvatoru 52 puta.

> Godina 1993. uTjumenu u Sibiru pocela je s
radom prva od tri fabrike po Bambi tehnologi-
ji,izmedu ostalog, i Plazme.

> Dnevno se u proseku proizvede najmanje 40
tona Plazme.

D Plazma se jede na svih pet svetskih kontine-
nata.
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