
Tržište
Kom pa ni ja Proc ter & Gam ble ima je dan od 
naj ši rih i naj ja čih port fo li ja bren do va ko ji ma 
se ve ru je u obla sti ma ne ge i le po te, pre pa-
ra ta za do ma ćin stvo, pro iz vo da za zdra vlje 
i ne gu, ne gu be ba i po ro dič nu ne gu, kao 
i is hra ne i ne ge kuć nih lju bi ma ca. Al ways 
je je dan od naj po pu lar ni jih bren do va ove 
kom pa ni je, pro iz vod ko ji za hva lju ju ći mar lji-
vim is tra ži va nji ma, naj no vi jim teh no lo gi ja ma 
i ne nad ma šnom raz u me va nju že na, nu di 
iz u zet nu za šti tu i ši rok ras pon pro iz vo da, 
od sva ko dnev ne sve ži ne do do dat ne za šti te 
on da ka da je ona naj po treb ni ja.
 U Sr bi ji, tr ži štem pro iz vo da za za šti tu že na 
do mi ni ra ju ulo šci (vi še od 80 od sto), za tim 
dnev ni ulo šci (oko 15 od sto) i tam po ni (oko 
tri od sto). Al ways je pro iz vod ko ji je od lič no 
pla si ran u Sr bi ji s ude lom na tr ži štu ve ćim od 
40 od sto. Tr ži šte ulo ža ka mo že se do dat no 
raš čla ni ti na tr ži šte tan kih i de bljih pro iz vo da, 
ko ji mo gu da bu du s kril ci ma ili bez njih.

 Op šte uzev, tr ži šte 
je di na mič no, svi nje go vi 
seg men ti u ap so lut nom 
su po ra stu, a naj ve ći rast 
po ka zu ju dnev ni ulo šci, či ji 
se zna čaj i udeo po ste pe-
no po ve ća va na tr ži štu 
pro iz vo da za žen sku 
za šti tu.
 Al ways je brend 
od po ve re nja za že ne 

u ce lom sve tu, za 
že ne ko je tra že sa vet 
i po moć u ve zi s 
me seč nim ci klu si ma 
i hi gi jen skim pro iz vo-

di ma. Brend ve ru je da 
pru ža ju ći mak si mal nu za-

šti tu to kom men stru al nog 
ci klu sa i dra go ce ne in for ma-

ci je o hi gi je ni i zdra vlju, on 
omo gu ća va že na ma da svoj 

ži vot ži ve u pot pu no sti čak i 
to kom onih da na.

 
Do stig nu ća
Al ways već se dam go di na una-

pre đu je kva li tet ži vo ta že na u 
Sr bi ji, nu de ći im na tr ži štu ulo ške 
naj vi šeg kva li te ta, pre po ru če ne 
od In sti tu ta za ko žne i ve ne rič ne 
bo le sti. Al ways je, ta ko đe, ak tiv no 
uklju čen u ži vot ti nej džer ki kroz 
edu ka tiv ne škol ske pro gra me.
 Al ways edu ka tiv ni škol ski 
pro gram uči de voj či ce uz ra sta 
od 11 do 18 go di na o bit nim 
fi  zič kim pro me na ma kroz ko je 
one pro la ze to kom pu ber-
te ta i o naj bo ljim na či ni ma 
za sna la že nje pri li kom ovih 
pro me na. Sva ke go di ne vi še 
od 51.000 de voj či ca pri su-
stvu je Al ways edu ka tiv nom 
škol skom pro gra mu. Ovaj 
pro gram pr vi put je po kre-

nut pre pet go di na, uz 
po dr šku Mi ni star stva za zdra vlje i Mi ni star stva 

za obra zo va nje i sport Re pu bli ke Sr bi je i od ta da 
je sko ro 250.000 de voj či ca po ha đa lo Al ways 
pre da va nja. Edu ka ci ja je ob u hva ta la in for ma ci je u 
ve zi s men stru al nim ci klu som, zdra vljem i ne gom 
ko se.  

Isto ri jat
Al ways je lan si ran 1983. go di ne, ko ri ste ći 
je din stve nu Dri-We a ve teh no lo gi ju kom pa ni-
je Proc ter & Gam ble u za dr ža va nju teč no sti i 
odr ža va nju ose ća ja su ve ko že. Ovaj ino va tiv ni 
pro iz vod bio je do stu pan u pa ko va nji ma mi ni 
i ma xi ulo ža ka. 1990. go di ne lan si ra na je Ul tra 
Al ways va ri jan ta, ko ja je obez be di la vr hun sku 
za šti tu kroz ve o ma ta nak, udo ban i easy-to-we ar 
pro iz vod.
 Go di ne 1985. Al ways brend osva ja svet sku 
li der sku po zi ci ju na po lju za šti te že na (iz vor : 
www .p g.c om). Četrna es t godi na nakon to ga  
poduhvata,  1 999. g od ine, Alw ay s  je lansiran i na 
tržiš tu  Srbi je.
 U peri odu  od 1999.  do 200 4.  g odine Always 
je  nasta vio  da unos i inovacije  u  oblast  ž en-
s ke za štite,  z dr av lja i ud ob nos ti, ko risteći  no ve 
teh nolog ije  u  pr oi zvodn ji bol jih  krilaca ( time  
p oboljš avaju ći o pš tu zaš titu) i  u pobol jš anju 
moći a psorpcije go rnj eg sloja. 
  G od ine 200 4. Always  j e  preds tavio svoj  D uo-
Ac tion  sistem,  inova ciju  k oja je  obe zb eđival a 
 bolju i br žu  apsorpc iju mens tr ualne te čnosti.  Te 
god in e  je Alwa ys lans ir ao  i Alw ay s U ltra Sen si ti-
ve  spekt ar  proizv oda , namen jenih  obezbeđiv anju 
vrh unske  zaštite  i  povrh  toga s  gornj im slo jem  
koji  u dodi ru s ko žo m pruža udoban  p amučno 
me ka n  oseća j. 
 Godin e  20 06. na t rži štu se  poj avila l in ija pro-
i zv oda sa  GelAct ion s is temom,  novi na u r azv oju 
b renda,  ko ja žena ma pruža bo lj u zaš titu tokom 
 ci klusa.  Krajem  iste godine  Al ways j e  lansir ao  
A lways  Ultra  Fr es h,  doda tak li ni ji proiz vo da,  koji 
p otroša či ma nudi  proizv od s delikatnim  sv ežim 
miris om . A lw ays Ultra  Fr esh je dost upan  i u 
 varijant am a za no rmalnu i z a o setljivu  ko žu .

Pro iz vo di/usluge
Alw ay s  je do st upa n u različ it im obl ici ma 
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proizvoda namenjenim za pružanje zaštite i 
udobnosti i tokom menstruacije i tokom 
ostatka meseca. Dva tipa proizvoda koje 
nudi Always su Always Ultra ulošci i 
Always dnevni ulošci. U obe kategorije 
proizvoda Always je bio prethodnica u 
inovacijama kroz konstantno traganje 
za novim tehnologijama, koje bi pružile 
vrhunsku zaštitu i udobnost svojim ko-
risnicama. 
 Pošto neke žene više vole krilca na 
svojim proizvodima za zaštitu a neke ne, 
Always nudi obe opcije da bi zadovoljio 
lične potrebe žena. Nisu sva krilca isto 
dizajnirana, tako da su stručnjaci za ovaj 
brend osmislili i patentirana Always Flexi-
Wings fleksibilna krilca, koja se prilagođa-
vaju pokretima tela. Ona se sa lakoćom 
obavijaju oko donjeg veša, omogućavajući 
odličnu zaštitu sa strane. Uloga krilaca nije 
samo da obezbede zaštitu sa strane, već i 
da zadrže uložak na svom mestu.
 Always Flexi-Wings dizajnirana su s 
rastegljivim prevojima koji se savijaju pri 
pokretima tela i koji omogućavaju krilcima 
da se sa sigurnošću obaviju oko veša i 
pomognu da uložak ostane na svom mestu, 
obezbeđujući zaštitu od curenja i spreča-
vajući mrlje na odeći.
 Da bi se zadovoljile sve potrebe žena, 
Always je lansirao i specifične linije proiz-
voda – Always Ultra Sensitive – specijalno 
dizajnirane s ciljem da zadovolje potrebe 
žena koje imaju osetljivu kožu, istovremeno 
pružajući vrhunsku Always zaštitu i Always 
Fresh, koji nudi maksimalnu zaštitu uz delika-
tan svež miris.
 Pored uložaka, Always ima i značajan 
spektar proizvoda koji su pogodni za dnevnu 
upotrebu – Always dnevne uloške. Dnevni 
ulošci ponuđeni su u različitim veličinama, kao 
i u različitim oblicima (normalni i tanga dnevni 
ulošci). Oni pomažu u apsorpciji vlage i mirisa 
tela. Za razliku od uložaka, oni su mali i tanki, 
pogodni za diskretnu, svakodnevnu upotrebu. 
Oblikovani su da odgovaraju mnogim tipo-
vima donjeg veša, a samolepljivi sloj pomaže da 
Always dnevni ulošci ostanu na mestu. Always 
je dizajnirao dnevne uloške tako da odgova-
raju potrebama žena. Oni apsorbuju prirodna 
izlučenja koja većina žena ima, prikladni su i za 
apsorpciju manjeg gubitka urina, mogu 
se koristiti kao zaštita tokom 
dana blaže menstruacije, ili 
kao podrška tamponima. 
Dnevni ulošci takođe se 
mogu naći u različitim ve-
ličinama i oblicima: dnevni 
ulošci normalnog oblika, 
dnevni ulošci za tanga 
gaćice, mirišljavi, ili bez 
mirisa.
 Nudeći ove proizvode, 
Always se drži svoje vizije 
da poboljšava život žena, 
dajući im samopouzda-
nje, bezbrižnost, zaštitu i 
udobnost. Spektar Always 
uložaka čine: Always Ultra 
Light, Always Ultra Nor-
mal, Always Ultra Super, 
Always Ultra Night. Dnevni 
ulošci se nude u sledećim 
varijantama: Always Regular, 
Always Small i Always 
String Tanga.

Noviji poduhvati
Godine 2006. Always Ultra 
je uveo Gel-Action sistem, 
koji je nastao da bi se žena-
ma obezbedila vrhunska 
zaštita tokom menstruacije. 

Ovaj sistem zasniva se na već utvrđenoj Always 
gel tehnologiji, čime se poboljšao nivo zaštite 
koju pruža ovaj proizvod. Ovo je bio prirodan 
nastavak u nizu različitih poboljšanja tehnologije 
koja su unapredila kvalitet proizvoda: fleksibilna 
krilca, duo-action sistem i jezgro s optimalnom 
apsorpcijom.
 Always je uveo inovacije koje su do mak-
simuma povećale nivo zaštite. Najnaprednije 
tehnologije, kao što su fleksibilna bočna krilca, 
bile su značajan korak u obezbeđivanju bočne 
zaštite i u omogućavanju značajne slobode 
pokreta u poređenju s običnim proizvodima s 
krilcima ili bez njih.
 Štaviše, duo-action sistem, tehnologija plavog 

jezgra, nudi znatno bolju negu potrošačima, što 
je još jedan korak koji olakšava život ženama.

Promocija
Always brend je na tržište lansiran 1999. godi-
ne, i od tada je jedan od najviše reklamiranih 
brendova na tržištu. Za sve ovo vreme Always 
je ostao veran svojoj misiji razumevanja ženskih 
potreba i svi programi komunikacije zasnivali su 
se upravo na tome.
 Always je trenutno jedan od najuočljivijih bren-
dova za žensku higijenu u oglašivačkom domenu, 
koristeći medije kao što su televizija i štampa.

Vrednosti brenda
Always je brend koji se neprestano bavio pobolj-
šavanjem kvaliteta života žena. Cilj brenda uvek 
je bio da omogući ženama da svoj život žive 
svakoga dana bez briga o fizičkim promenama 
koje donosi menstruacija. Držeći se svoga cilja, 
Always je stalno radio na poboljšavanju tehno-
logije svojih proizvoda da bi mogao da ponudi 
vrhunsku zaštitu. 
 Važno polje delovanja za Always uvek je bilo 
obezbeđivanje informacija i edukacija devojčica 
i tinejdžerki. Edukacija je obuhvatala mnoge 
oblasti s ciljem da pomogne tinejdžerkama da 
se bolje snađu prilikom promena koje nastupaju 
tokom puberteta.
 Kao rezultat svega toga, žene u Srbiji vide 
Always kao najbolji proizvod za zaštitu, kao i 
brend koji razume ženske potrebe i može da im 
pomogne da žive bolji život.

www.pg.com
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ONO ŠTO NISTE ZNALI

Always
U Aziji je Always poznat kao Whisper (Šapat).

Globalno, Always ostvaruje prihod veći od 
milijardu dolara.

Samo dve godine nakon svog pojavljivanja, 
Always je postao vodeći svetski brend za žen-
sku zaštitu.


