vew

Trziste

Kompanija Procter & Gamble ima jedan od
najsirih i najjacih portfolija brendova kojima
se veruje u oblastima nege i lepote, prepa-
rata za domadinstvo, proizvoda za zdravlje

i negu, negu beba i porodi¢nu negu, kao

i ishrane i nege kucnih ljubimaca. Always

je jedan od najpopularnijih brendova ove
kompanije, proizvod koji zahvaljujudi marlji-
vim istrazivanjima, najnovijim tehnologijama
i nenadmasnom razumevanju Zena, nudi
izuzetnu zastitu i Sirok raspon proizvoda,
od svakodnevne svezine do dodatne zastite
onda kada je ona najpotrebnija.

U Srbiji, trzistem proizvoda za zastitu zena
dominiraju ulosci (vise od 80 odsto), zatim
dnevni ulosci (oko |5 odsto) i tamponi (oko
tri odsto). Always je proizvod koji je odli¢no
plasiran u Srbiji s udelom na trzistu vedim od
40 odsto. Trziste uloZzaka moZze se dodatno
raSc¢laniti na trziSte tankih i debljih proizvoda,
koji mogu da budu s krilcima ili bez njih.
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Opste uzey, trziste
je dinamicno, svi njegovi
segmenti u apsolutnom
su porastu, a najvedi rast
pokazuju dnevni ulosci, Ciji
se znacaj i udeo postepe-
no povecava na trzistu

proizvoda za zensku
zaStitu.
Always je brend
od poverenja za Zene
u celom svetu, za
Zene koje traze savet
i pomod u vezi s
mesecnim ciklusima
i higijenskim proizvo-
dima. Brend veruje da
pruzajudi maksimalnu za-
stitu tokom menstrualnog
ciklusa i dragocene informa-
cije o higijeni i zdravlju, on
omogucava zenama da svoj
Zivot Zive u potpunosti cak i
tokom onih dana.

Dostignuca
Always ve¢ sedam godina una-
preduje kvalitet Zivota Zena u
Srbiji, nudedi im na trzistu uloske
najviseg kvaliteta, preporucene
od Instituta za koZne i veneri¢ne
bolesti. Always je, takode, aktivno
uklju€en u Zivot tinejdzerki kroz
edukativne skolske programe.
Always edukativni skolski
program uci devojcice uzrasta
od || do 18 godina o bitnim
fizickim promenama kroz koje
one prolaze tokom puber-
teta i o najboljim nacinima
za snalazenje prilikom ovih
promena. Svake godine vise
od 51.000 devojcica prisu-
stvuje Always edukativnom
Skolskom programu. Ovaj
program prvi put je pokre-
nut pre pet godina, uz
podrsku Ministarstva za zdravlje i Ministarstva

za obrazovanje i sport Republike Srbije i od tada
je skoro 250.000 devojcica pohadalo Always
predavanja. Edukacija je obuhvatala informacije u
vezi s menstrualnim ciklusom, zdravljem i negom
kose.

Istorijat

Always je lansiran 1983. godine, koristedi
jedinstvenu Dri-Weave tehnologiju kompani-

je Procter & Gamble u zadrzavanju tecnosti i
odrzavanju osecaja suve koze. Ovaj inovativni
proizvod bio je dostupan u pakovanjima mini

i maxi ulozaka. 1990. godine lansirana je Ultra
Always varijanta, koja je obezbedila vrhunsku
zastitu kroz veoma tanak, udoban i easy-to-wear
proizvod.

Godine 1985. Always brend osvaja svetsku
lidersku poziciju na polju zastite Zena (izvor:
www.pg.com). Cetrnaest godina nakon toga
poduhvata, 1999. godine, Always je lansiran i na
trzistu Srbije.

U periodu od 1999. do 2004. godine Always
je nastavio da unosi inovacije u oblast zen-
ske zastite, zdravlja i udobnosti, koriste¢i nove
tehnologije u proizvodnji boljih krilaca (time
poboljSavajuci opstu zastitu) i u poboljSanju
mocdi apsorpcije gornjeg sloja.

Godine 2004. Always je predstavio svoj Duo-
Action sistem, inovaciju koja je obezbedivala
bolju i brzu apsorpciju menstrualne te¢nosti. Te
godine je Always lansirao i Always Ultra Sensiti-
ve spektar proizvoda, namenjenih obezbedivanju
vrhunske zaStite i povrh toga s gornjim slojem
koji u dodiru s kozom pruza udoban pamucno
mekan osecaj.

Godine 2006. na trzistu se pojavila linija pro-
izvoda sa GelAction sistemom, novina u razvoju
brenda, koja Zenama pruza bolju zastitu tokom
ciklusa. Krajem iste godine Always je lansirao
Always Ultra Fresh, dodatak liniji proizvoda, koji
potrosacima nudi proizvod s delikatnim svezim
mirisom. Always Ultra Fresh je dostupan i u
varijantama za normalnu i za osetljivu koZzu.

Proizvodi/usluge
Always je dostupan u razlic¢itim oblicima




proizvoda namenjenim za pruzanje zastite i
udobnosti i tokom menstruacije i tokom
ostatka meseca. Dva tipa proizvoda koje
nudi Always su Always Ultra ulosci i
Always dnevni ulosci. U obe kategorije
proizvoda Always je bio prethodnica u
inovacijama kroz konstantno traganje

za novim tehnologijama, koje bi pruZzile
vrhunsku zastitu i udobnost svojim ko-
risnicama.

Posto neke Zene vise vole krilca na
svojim proizvodima za zastitu a neke ne,
Always nudi obe opcije da bi zadovoljio
licne potrebe Zena. Nisu sva krilca isto
dizajnirana, tako da su strucnjaci za ovaj
brend osmislili i patentirana Always Flexi-
Wings fleksibilna krilca, koja se prilagoda-
vaju pokretima tela. Ona se sa lako¢om
obavijaju oko donjeg vesa, omogucavajuci
odli¢nu zastitu sa strane. Uloga krilaca nije
samo da obezbede zastitu sa strane, ve¢ i
da zadrZe ulozak na svom mestu.

Always Flexi-Wings dizajnirana su s
rastegljivim prevojima koji se savijaju pri
pokretima tela i koji omogucavaju krilcima
da se sa sigurnos¢u obaviju oko vesa i
pomognu da uloZak ostane na svom mestu,
obezbedujudi zastitu od curenja i spreca-
vajuci mrlje na odeci.

Da bi se zadovoljile sve potrebe Zena,
Always je lansirao i specifi¢ne linije proiz-
voda — Always Ultra Sensitive — specijalno
dizajnirane s ciliem da zadovolje potrebe
Zena koje imaju osetljivu koZu, istovremeno
pruzajudi vrhunsku Always zastitu i Always
Fresh, koji nudi maksimalnu zastitu uz delika-
tan svez miris.

Pored ulozaka, Always ima i znacajan
spektar proizvoda koji su pogodni za dnevnu
upotrebu — Always dnevne uloske. Dnevni
ulosci ponudeni su u razli¢itim velicinama, kao
i u razli¢itim oblicima (normalni i tanga dnevni
ulosci). Oni pomazu u apsorpciji vlage i mirisa
tela. Za razliku od uloZaka, oni su mali i tanki,
pogodni za diskretnu, svakodnevnu upotrebu.
Oblikovani su da odgovaraju mnogim tipo-
vima donjeg vesa, a samolepljivi sloj pomaze da
Always dnevni ulodci ostanu na mestu. Always
je dizajnirao dnevne uloske tako da odgova-
raju potrebama zena. Oni apsorbuju prirodna
izlucenja koja vecina Zena ima, prikladni su i za
apsorpciju manjeg gubitka urina, mogu
se koristiti kao zastita tokom
dana blaze menstruacije, ili
kao podrska tamponima.
Dnevni uloSci takode se
mogu nadi u razli¢itim ve-
li¢inama i oblicima: dnevni
ulosci normalnog oblika,
dnevni uloSci za tanga
gacice, mirisljavi, ili bez
mirisa.

Nudedi ove proizvode,
Always se drzi svoje vizije
da poboljsava zZivot Zena,
dajuci im samopouzda-
nje, bezbriznost, zastitu i
udobnost. Spektar Always
ulozaka cine: Always Ultra
Light, Always Ultra Nor-
mal, Always Ultra Super,
Always Ultra Night. Dnevni
ulosci se nude u slede¢im
varijantama: Always Regular,
Always Small i Always
String Tanga.

Noviji poduhvati
Godine 2006. Always Ultra
je uveo Gel-Action sistem,
koji je nastao da bi se zena-
ma obezbedila vrhunska
zastita tokom menstruacije.

ultra
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Ovaj sistem zasniva se na ve¢ utvrdenoj Always
gel tehnologiji, Cime se poboljSao nivo zastite
koju pruza ovaj proizvod. Ovo je bio prirodan
nastavak u nizu razli¢itih poboljsanja tehnologije
koja su unapredila kvalitet proizvoda: fleksibilna
krilca, duo-action sistem i jezgro s optimalnom
apsorpcijom.

Always je uveo inovacije koje su do mak-
simuma povecale nivo zastite. Najnaprednije
tehnologije, kao sto su fleksibilna boc¢na krilca,
bile su znacajan korak u obezbedivanju bocne
zaStite i U omogucavanju znacajne slobode
pokreta u poredenju s obi¢nim proizvodima s
krilcima ili bez njih.

Stavide, duo-action sistem, tehnologija plavog

Optimal .

R hold A

jezgra, nudi znatno bolju negu potrosacima, sto
je jos jedan korak koji olak3ava zivot Zenama.

Promocija
Always brend je na trziste lansiran 1999. godi-
ne, i od tada je jedan od najvise reklamiranih
brendova na trzistu. Za sve ovo vreme Always
je ostao veran svojoj misiji razumevanja Zenskih
potreba i svi programi komunikacije zasnivali su
se upravo na tome.

Always je trenutno jedan od najuodljivijih bren-
dova za zensku higijenu u oglasivatkom domenu,
koriste¢i medije kao $to su televizija i Stampa.

Vrednosti brenda

Always je brend koji se neprestano bavio pobolj-
Savanjem kvaliteta Zivota zena. Cilj brenda uvek
je bio da omogudi zenama da svoj zivot zive
svakoga dana bez briga o fizickim promenama
koje donosi menstruacija. Drzedi se svoga cilja,
Always je stalno radio na poboljsavanju tehno-
logije svojih proizvoda da bi mogao da ponudi
vrhunsku zastitu.

Vazno polje delovanja za Always uvek je bilo
obezbedivanje informacija i edukacija devojcica
i tinejdzerki. Edukacija je obuhvatala mnoge
oblasti s ciliem da pomogne tinejdZzerkama da
se bolje snadu prilikom promena koje nastupaju
tokom puberteta.

Kao rezultat svega toga, zene u Srbiji vide
Always kao najbolji proizvod za zastitu, kao i
brend koji razume Zenske potrebe i moze da im
pomogne da zive bolji Zivot.

www.pg.com

ONO STO NISTE ZNALI

Always
) U Aziji je Always poznat kao Whisper (Sapat).

> Globalno, Always ostvaruje prihod veci od
milijardu dolara.

) Samo dve godine nakon svog pojavijivanja,
Always je postao vodedi svetski brend za zen-
sku zastitu.
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