gorenje

Trziste

Gorenje je jedan od vodecih evropskih proizvo-
daca aparata za domadinstvo, ¢uven po svom
tehni¢kom, tehnoloskom i poslovnom kvalitetu.
Grupu Gorenje predstavlja Krovno drustvo
Gorenje d.d,, sa sediStem u Sloveniji i 47 zavisnih
drustava, od kojih se 33 nalazi u inostranstvu.
Gorenje je najvedi slovenacki neto izvoznik koji
izvozi 90 odsto svoje proizvodnje. Gorenje ima
tradiciju duzu od pedeset pet godina u proizvod-
nji i prodaji aparata za domadinstvo i trenutni
udeo Gorenja na trzistu Evrope iznosi Cetiri od-
sto. Fleksibilnost firme, savremeni poslovni proce-
si | potpuno automatizovano skladiste omogu-
¢avaju Gorenju da za samo |4 dana zadovolji
godisnje potrebe slovenackog trzista. Gorenje
godisnje proda preko 3,5 miliona komada velikih
ku¢nih aparata u vise od 60 zemalja sveta.

U Grupi Gorenje je danas zaposlenih preko
10.500 ljudi.

Gorenje d.o.0. Beograd jedno je od 33 pred-
stavniStva Gorenja u inostranstvu, zaduzeno za
veleprodaju celokupnog proizvodnog programa
Gorenje. U okviru predstavnistva radi i Servis
Gorenje s razgranatom servisnom mrezom.

U Srbiji se danas proda preko 200.000 apara-
ta godisnje. Prodaja varira po robnim grupama,
ali po vrednosti prometa u beloj tehnici udeo
Gorenja na trzistu Srbije je od 50 do 60 odsto.

Tokom poslednjih pet godina robna marka
Gorenje je ubrzano jacala svoj imidZ trendsetera
u podrudju dizajna, napredne tehnologije, inova-
cija i savremene kulture stanovanja koja izvire iz
vrednosti doma i porodice. Aparati Gorenje, koji
danas postaju vodedi nosioci modernih dizajner-
skih ideja, prepoznatljivog su izgleda, tehnoloski
su napredni i imaju inovativna i upotrebna rese-
nja stvorena po meri danasnjeg korisnika.
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Dostignuca
U danasnjem svetu se stil Zivota sve brze me-
nja. Menjaju se kupovne navike ljudi, menja se
ishrana, gradani Evrope postaju sve stariji, mlade
generacije stvaraju porodicu tek posle tridesete
godine, karijera postaje veli prioritet. Sve ovo
odrazava se na promene izgleda naseg zivotnog
prostora i umetnosti stanovanja. Kuhinje postaju
otvorene, spojene s dnevnim sobama i u njima
porodica i prijatelji zajedno provode vreme. Ku¢-
ni aparati postaju vidljiviji, Sto pridaje vedi znacaj
njihovom izgledu. Za Gorenje kao proizvodaca,
od osnovne je vaznosti da budu stalno svesni
promena i da spremno reaguju na njih. Oni ispu-
njavaju svoju dizajnersku misiju u kreiranju apa-
rata koji ne samo da olakSavaju na$ svakodnevni
Zivot, vec ga i Cine lepSim.

Prema nedavno obavljenom istrazivanju agen-
cije Synovate, koja se bavi istrazivanjem trzista
i javnog mnjenja, Gorenje je uvrs¢eno medu
deset najpopularnijih brendova u Srbiji u 2006.
godini.

Istorijat

Pedesetogodisnja istorija Gorenja zapoceta je
1950. godine, u mestu njegovih korena, u seo-
cetu koje nosi ime Gorenje. |z nacionalizovane
kovacke radionice stvoreno je Oblasno metal-
sko preduzeée Gorenje. U mladom preduzecu
izradivane su poljoprivredne masine i obavljali
su se kovacki, potkivacki, bravarski i mehanicarski
poslovi.

Vel se u tadasnjem proizvodnom programu
snazno osecalo usmerenje ka kvalitetu. Proizvod-
na fleksibilnost, koja nedostaje mnogim dana-
$njim preduzecima, bila je isto tako prisutna i u
tadaSnjem Gorenju.

U 1960. godini su bili stvoreni realni uslovi da
se proizvodnja preseli u grad. Blizu Gorenja je ta-
da pocelo da se gradiVelenje, mali rudarski grad.
Preseljenje na novu lokaciju ponudilo je neslu-
¢ene mogucnosti brzog razvoja. Izgradnja nove
savremene fabrike u kojoj su se izradivali vel
prilicno usavrseni Stednjaci na ¢vrsta goriva, za-
vriena je 1964. godine. Brzo Sirenje obima proiz-
vodnje ubrzo je diktiralo izgradnju dodatka, koje
je omogucavalo dalje usavrsavanje tehnologije
i kvaliteta proizvoda, i koji je podsticao izradu
plinskih i elektri¢nih Stednjaka.

Ved na prvoj lokaciji rukovodstvo Gorenja,
zagledano u buduénost, razmisljalo je i o drugim
aparatima za domacinstvo, pre svega o masini
za pranje vesa. Partner za saradnju u realizaciji
ove zamisli naden je u Htaliji, u Pordenoneu, gde
je potpisan prvi ovakav ugovor sa firmom REX
Zanussi. Ovaj korak verovatno spada u prve slu-
Cajeve prakse strateskog povezivanja u Sloveniji,
koja je aktuelna u danasnjim izazovima i procesi-
ma globalizacije.

Slededi prelomni trenutak i dugorocna znacaj-
na odluka bilo je usmeravanje ka izvozu. Gorenje
davne 1964. godine beleZi svoj prvi vedi izvoz
Stednjaka u tadasnju Zapadnu Nemacku. Odluka
0 izvozu i kasnija izvozna strategija bile su odraz
poslovne zrelosti, sposobnosti odmeravanja
snaga s razvijenim zemljama i ulazak u meduna-
rodne privredne okvire. Raspad Jugoslavije leta
1991.je u tim vremenima za Gorenje znacio
gubitak do tada domacih trzista. U to se vreme,
izvoz na trzista van teritorija bivse Jugoslavije joS
intenzivirao. Takva promena prodajne usmereno-
sti prouzrokovala je unutradnje prestrukturiranje
Citavog poslovnog sistema,

Pre dobrih |5 godina pocela je moderna
pri¢a o saradnji Gorenja s Pininfarinom. Dizajn
studio Pininfarina je pocetkom devedesetih
prihvatio poziv Gorenja da napravi dizajnerska
i tehnicka resenja za po jedan od uredaja iz tri
glavna programa: za kuvanje, za hladenje i za pra-
nje. Usled iznenadnih neocekivanih okolnosti u
privredi i gubitka juznih trziSta projekat nije bio
realizovan. Do 1996. godine Gorenje je usmerilo
SVOju energiju na istrazivanje i Sirenje prodajne
mreze na nova trzista i na postepenu transforma-
ciju celokupnog poslovnog sistema. Zbog novog
politickog i ekonomskog sistema, Gorenje je
1997. godine postalo deonicarsko drustvo. Kada
su se okolnosti u poslovanju stabilizovale, Go-
renje je pocelo da intenzivno investira u razvoj
nove eko-kompatibilne savremene tehnologije
i nove proizvode, ambiciozno krenuvsi putem
kompanije okrenute dizajnu.Vidljivu prekretnicu



predstavlja masina za pranje vesa Simple&logical,
koja se pojavila na trzistima [997. godine. Sve to
uslovilo je niz promena koje su Gorenje tokom
poslednje decenije dovele u poziciju kompanije
koja paznju poklanja savremenom dizajnu, ino-
vacijama i naprednim tehnologijama, kompaniju
koja ima ulogu trendsetera u polju savremene
kulture stanovanja.

U traganju za novim mogucnostima Gorenje
je ponovilo poziv dizajn studiju Pininfarina, pa
su 1998. godine, stvaranjem Gorenje Pininfarina
linije proizvoda, ponudili trzistima, prvi na svetu,
koncept uniformnog izgleda kuénih aparata s
potpisom slavnog studija za dizajn. Linija Gorenje
Pininfarina je svecano predstavljena na pedese-
togodisnjicu kompanije Gorenje 2000. godine u
Ljubljani. Pre toga krajem 1999. godine Gorenje
je na trziste vec lansirao novu, potpuno moder-
nizovanu generaciju uredaja za kuvanje, koja je
bila rezultat dugog ciklusa investiranja u znanje,
tehnologiju i razvoj. Godine 2002. Gorenje je
lansiralo prestiznu i elegantnu liniju Alux, kao
reakciju na potrebe potrosaca i trendove kulture
stanovanja.

Godine 2005. Gorenje je lansiralo novu ge-
neraciju masina za pranje i susenje vesa, a 2006.
novu generaciju rashladne tehnike. U februaru
2003, kada je linija Gorenje Pininfarina bila na
vrhuncu prodaje, Gorenje je prezentovalo novo
polaziste za drugu liniju Gorenje Pininfarina
proizvoda. Saradnja Gorenja i Pininfarine se vre-
menom ucvrstila u partnerstvo u kojem svaka
strana pruza ono najbolje od sebe. Pininfarina
doprinosi prepoznatljivim dizajnom, a Gorenje
svojim umecem, inovacijama i naprednom tehno-
logijom.

Proizvodi/Usluge

Gorenje je poznato po svojim izdrzivim i kvalitet-
nim aparatima s inovativnim resenjima, napred-
nom tehnologijom i funkcionalnim dizajnom
prepoznatljivog izgleda, inspirisanim potrebama
potrosaca.Vizija dizajna u Gorenju ne zasniva se
samo na tradicionalnom iskustvu da forma prati
funkciju, ve¢ i na savremenoj potrebi da dizajn
prati emocije. U Gorenju dizajn igra klju¢nu ulo-
gu kao vidljiva karakteristika proizvoda koja ga
¢ini drugacijim od konkurenata.

Brend Gorenje, takode, oznacava i namestaj za
kuhinju, predsoblje, dnevne sobe, keramiku i

kupatila.
&

Najnoviji poduhvati
Tokom poslednje decenije Go-
renje je proslo kroz uzbudljiv
period novog pravca razvoja i
nove dimenzije izraza, koja danas
inspiriSe potrosace, zaposlene |
poslovne partnere.

Svi proizvodi Gorenja su
u potpunosti modernizovani,
a Gorenje se najvise ponosi

svojim vrhunskim linijama, kao sto su frizideri i
zamrzivadi prekriveni Swarovski kristalima vrhun-
skog kvaliteta i linija koju je dizajnirao francuski
dizajner Ora Ito, a koja ¢e se na evropskim
trzistima naci 2007. godine.

Postajuci jace i vece, Gorenje gradi svoje pro-
izvodne kapacitete izvan Slovenije. Prvi korak na

reddot design award
winner 2005

putu internacionalizacije proizvodnje aparata za
domacinstvo bilo je preuzimanje ceskog proizvo-
daca aparata za kuvanje Mora Moravija krajem
2004. godine. Danas ve¢ radi i nova, grinfild
investicija Gorenja — fabrika tehnike za rashla-
divanje i zamrzavanje u Valjevu, Srbija, u koju je
bilo ulozenih preko 20 miliona evra. Danas je u
njoj zaposleno preko 330 radnika i nije okrenu-
ta samo ka lokalnim trzistima, nego se iz njenih
proizvodnih traka rashladni uredaji isporucuju
kupcima u 60 drzava sveta.

Gorenje je 2006. godine u Srbiji otvorilo
svoju prvu vlastitu maloprodaju. U planu je
otvaranje jo$ nekoliko njih u najve¢im gradovi-
ma Srbije. Studio Gorenje predstavlja izlozbu
celokupnog prodajnog asortimana Gorenja, po
standardima koji vaze i za ostala evropska trzista.
Sa statusom lokalnog proizvodaca ocekuje se da
e reputacija brenda u Srbiji rasti.

Promocija

Gorenje je brend koji inspirise, brend koji se
stalno razvija, u odnosu sa okruzenjem, svojim
potrosacima i zaposlenima. Tokom poslednje
decenije brend Gorenje je ubrzano jacao svoj
imidZ trendsetera u oblasti dizajna, napredne teh-
nologije, inovacija i savremene kulture stanovanja
koja izvire iz vrednosti doma i porodice.

Vrednosti brenda

Brend Gorenje, poznat potrosacima u vise od
60 zemalja, dokazuje
svojim aparatima za
domadinstvo i dizajner-
skim linijama, ukljucuju-
¢i i prestiznu Gorenje Pininfarina liniju,

da savr$eno razume potrebe savremenog
stila Zivota.Vec godinama je Gorenje znacajan
inovator u polju tehnoloskih reSenja i moderni-
zacije aparat za domacinstvo, dok slogan ,,Mine.
Yours.Home." takode skrece paznju da brend
postuje zivotne navike, potrebe i Zelje svojih
potro3aca.

U decenijama vodenja uspesnog brenda Go-
renje je prelazilo medunarodne granice, savlada-
valo prepreke i steklo dragoceno iskustvo, koje
je oblikovalo danasnji imidz. Gorenje aparati
danas postaju vodedi nosioci modernih dizajner-
skih ideja, prepoznatljivog su izgleda, tehnoloski
su napredni i imaju inovativna i upotrebna rese-
nja stvorena po meri danasnjeg korisnika.

www.gorenje.co.yu

Gorenje

) Renome brenda Gorenje sve vise raste; svake
godine uvedava se i broj nagrada za industri-
jski dizajn, za lakocu koriséenja i za ocuvanje
okoline.

QU maju 2006. godine crni Gorenje frizider, pre-
kriven sa 7.000 vrhunskih Swarovski kristala,
prodat je na dobrotvornoj aukciji u Moskvi
za |1 10.000 dolara, Sto ga ¢ini najskupljim ikad
prodatim friziderom na svetu.

Y Gorenje je svoje prvo panevropsko predsta-
vljanje nove generacije masina za pranje i
sudenje obelezio u zamku Hradchany u Pragu
s Evom Herzigovom

) Najpopularniji dizajner Ora lto kreira futuri-
sti¢cku kuhinju u kojoj ¢e se nalaziti Gorenje
Ora Ito aparati za domadinstvo

Y Na konkurs za najstariju ve$-masinu u Srbijj,
koje je Gorenje raspisalo u 2003. godini oda-
zvao se fantasti¢an broj vlasnika starih masina
- oko 90.000. Na konkursu su se u finalni
izbor uvrstile ,,dame" sa zavidnim godinama
rodenja - 1965.To dovoljno govori o izdrZlji-
vosti i kvalitetu ovih aparata, pa i o poverenju
ljudi u robnu marku Gorenije.
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