68

Trziste

Trziste mlecnih i kiselomle¢nih napita-
ka i proizvoda u Srbiji pokazuje zna-
¢ajne strukturne promene i kretanja
u poslednjih nekoliko godina. Jasno

se moze uoditi trend rasta potrosnje
kako mleka, tako i subkategorije fer-
mentisanih mlecnih proizvoda.

Unutar kategorije proizvoda, koji
se kolokvijalno nazivaju voénim jogur-
tima, prili¢no je Siroka i divergentna
grupa unutar segmenta kiselomlecnih
proizvoda. Iza ovog naziva krije se niz
artikala specificnih karakteristika, i tu
kategoriju bismo mogli podeliti na tec-
ne vocéne jogurte (koji se piju), guste
vocne jogurte (koji se jedu kasicicom),
jogurte s voénim ukusom ili jogurte
s komadi¢ima voca. Osim toga, na
trzistu su zastupljeni i probiotski voéni
jogurti, kao i vo¢ni jogurti s dodatkom Zitarica.

Ponuda ovih proizvoda se u Srbiji postepeno,
ali veoma intenzivno $iri i bogati.

Kategorija vo¢nih jogurta Cini neSto manje od
jedan odsto od total kategorije mle¢nih proizvo-
da, a dva odsto od kategorije jogurta. Udeo Imle-
ka na trzistu u kategoriji vo¢nih jogurta iznosi 30
odsto.

Kategorija vo¢nih jogurta na trzistu Srbije je u
stalnom porastu.

Dostignuca
Imlek ad je najveca kompanija domace mlekar-
ske industrije. Uspeh ove kompanije leZi u kombi-
naciji znanja, duge tradicije i najsavremenije
tehnologije sa svetskim standardima kvaliteta.
Znacajno poboljsanje kvaliteta i povecdanje
obima proizvodnje, kao i ubrzana konsolidacija i
modernizacija, potvrduju lidersku poziciju Imleka
na trzistu mleka i mlecnih proizvoda na nasim
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prostorima.Vrhunski kvalitet sirovog mleka i kon-
stantna kontrola gotovih proizvoda predstavljaju
preduslov kako bi se Imlek ravnopravno ukljucio
i na svetsko trZiste, kao proizvodac sa prepozna-
tljivim markama i kvalitetom svojih proizvoda.
Najznacajnije priznanje 73.medunarodnog po-
ljoprivrednog sajma za kvalitet u kategoriji mleka
i mlecnih proizvoda - Veliki Sampionski pehar za
vrhunski kvalitet Sirokog asortimana proizvoda
- pripalo je Danube grupaciji, a Jogood je osvojio
nagradu u kategoriji vo¢nih jogurta — i to za Jo-
good jabuku sa Zitaricama i mrvljenim biskvitom.

Istorijat
Imlek, pratedi svetske trendove, proizvodi voéni
jogurt poslednjih deset godina.

Prvi je na trziste uveo masovnu proizvodnju
voénog jogurta i na taj nacin postavio standarde
kvaliteta i inicirao razvoj trzista.

Imlek je svojim proizvodima u kategoriji

vocnog jogurta otisao i korak dalje

i nastavio da razvija ovo trziste, uvo-
denjem znacajnih inovacija. To su bili
novi, nekonvencionalni tip pakovanja,
koji je apsolutno odgovarao funkciji
samog proizvoda — kartonsko pako-
vanje sa Sirokim otvorom i aplikova-
nom kasi¢icom za instant — on the go
— potrosnju); kombinovani koncept
snack proizvoda i funkcionalne hrane;
savremeni dizajn i naglasen brending.
Veoma atraktivan (po oceni potrosa-
¢a) dizajn ambalaze nedvosmisleno je
ukazivao na uZivanje, bogatstvo ukusa,
prirodnost. Potrosaci su takav pristup
nagradili pozitivnim stavovima, cenedi
upravo ono Sto odlikuje i Jogood i
ceo Imlek: opsti kvalitet proizvoda,
konstantnost kvaliteta, privlia¢no pako-
vanje, funkcionalnu ambalazu.

Prvi Imlekov voéni jogurt upravo se tako i
zvao — vocni jogurt.

Tako je ostalo sve do 2005. godine, kada u
skladu s mnogobrojnim istraZivanjima i kao odgo-
vor na zelje potrosaca Imlek odlucuje da svojim
vocnim jogurtima da novi imidz. Kategorija
vocnih jogurta unapreduje se i u proizvodnom i
vizuelnom smislu. Uz podrsku struénjaka kreira
se nova ambalaZa, a istovremeno se osmisljava i
novi naziv (brand name) — Jogood.

Plasiraju su novi proizvodi: na trzistu se poja-
vljuje Jogood musli, najpre u samo dva ukusa — s
ukusom jabuke i s ukusom Sljive. Dobra reakcija
potrosaca navela je Imlek da vrlo brzo izbaci na
trziste nove ukuse Jogood muslija: kupinu, visSnju i
jabuku sa mrvljenim biskvitom.

Proizvodi/usluge
Jogood je Imlekov voéni jogurt, koji se na trzi-
Ste plasira kroz dva osnovna varijeteta u vise



razli¢itin ukusa.To su Jogood vocni i Jogood sa
Zitaricama.

Vodni jogurt Jogood se na trzistu moze nadi
u pakovanjima od 330 g i pravi se sa slede¢im
ukusima: kajsija, visnja, jagoda, Sumsko voce. Ne-
davno je lansiran Jogood vocni jogurt s ukusom
maline. To je vodni jogurt s velikim komadima
pazljivo odabranog voda, potpuno prirodan, bez
konzervansa.

Jogood musli je voéni jogurt sa Zitaricama koji
sadrzi dva odsto mle¢ne masti.To je idealno izba-
lansiran obrok, koji se moZe konzumirati u bilo
koje doba dana i na bilo kojem mestu, zahvaljuju-
¢i vrlo funkcionalnom pakovanju.

Obe vrste Jogooda su odlicnog ukusa i ne
sadrze konzervanse. Jogood je i prirodan izvor
kalcijuma, o ¢ijem je znacaju izlisno govoriti.
Sadrzi sve vitamine, mineralne materije i ugliene
hidrate iz dodatog voda i jogurta, a ima i visoku
nutritivnu vrednost.

Za proizvodnju voénih jogurta koristi se naj-
kvalitetnije mleko prema evropskim standardima
makrobioloske ispravnosti.

Jogood karakteriSe i to $to nije termicki
obraden, dakle pripada kategoriji svezih vocnih

jogurta.

IstraZivanja pokazuju da su najbrojniji potrosa-
¢i voénog jogurta Jogood uzrasta od |5 do 40
godina, i da je to uglavhom urbana populacija
oba pola.

Najnoviji poduhvati
Imlek je trzistu predstavio novi Jogood vocni
jogurt s ukusom maline.

Aktivnosti kojima se planira nastavak komuni-
kacije na trzistu, u narednom periodu ukljucuju
novi TV spot i radio-reklamu, promocije na
mestu prodaje Sirom Srbije u cilju upoznavanja
potrosaca s novim ukusom vocénog jogurta Jo-
good s velikim komadima voca i novim ukusom
Jogood malina. U planu su promocije u 50 malo-
prodajnih objekata, koji su izabrani po frekvent-
nosti, lokaciji, veli¢ini i uredenosti.

U skladu sa svetskim trendovima i novim uku-
som u paleti Jogood voénih jogurta, ambalaza za
Jogood ponovo je redizajnirana (agencija Grey)
pocetkom 2007. godine.

Promocija
Tokom 2004. 1 2005. godine uraden je niz

promotivnih aktivnosti koji je pratio inovacije tj.
predstavljanje novih proizvoda, ukusa i ambalaZe.

U 2004. godini, u saradnji sa New Moment
New Ideas Company, osmisljena je ATL kampa-
nja, koja je obuhvatala TV reklamu i print resenja
za uvodenje novog proizvoda na trziste — Jo-
good muslija. Reklama je bila emitovana Sirom
zemlje, a print reSenja implementirana su kroz
sve eminentne Stampane medije. Ta reklama usla
je u najuzi izbor Nodi reklamozdera za najpopu-
larniju domacu reklamu u 2004. godini.

Posebno su bile zanimljive akcije promocija
na mestu prodaje i degustacije u svim vecim pro-
dajnim centrima. Imlek ovim aktivnostima uvek
posvecuje posebnu paznju, jer pored dinamike
i zabave svih koji su uklju¢eni u te promotivne
akcije, one su znacajne i zbog direktne komuni-
kacije s potrosacem, sto i jeste cilj svake ozbiljne
kompanije.

[ 2005.1 2006. godinu obelezile su nove pro-
motivne aktivnosti.

Vrednosti brenda

Jogood, voéni jogurt proizveden je po najvisim
tehnoloskim standardima. Sadrzi sve vitamine,
mineralne materije i ugljene hidrate iz dodatog
voca i jogurta i ima visoku nutritivnu vrednost.
Namenjen je svim uzrastima. Svoje kvalitete
Jogood najbolje opisuje sam na svojoj ambalazi:
Tajna dobrog raspolozenja je u stvarima u koji-
ma najvise uzivas! Savrsena slatkoca komadica
voca, koji se tope u svakom zalogaju, izvor je
Cistog zadovoljstva.

www.imlek.co.yu

ONO $TO NISTE ZNALI

Jogood

D Jogood i italijanska moda naziv je akcije koja
je realizovana pod pokroviteljstvom italijan-
ske ambasade.Tom prilikom u italijanskoj
ambasadi odrzana je modna revija italijanskih
kreatora, koji su prikazali svoje najnovije kre-
acije. Tako je jo$ jednom Jogood nasao svoje
mesto medu populacijom koja prati svetske
trendove i brine o kvalitetnom i zdravom
nacinu Zivota.

> Voéni jogurt Jogood sadrzi samo 84 kalorije.
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